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го поколения по данному признаку поделились на три группы: к первой 
группе относятся ФГОС по направлению подготовки «Управление каче-
ством», по направлению подготовки «Картография и геоинформатика» и 
ряд других ФГОС; ко второй группе: ФГОС по направлению «Экономи-
ка», по направлению «Строительство» и другие, к третьей группе ФГОС: 
по направлению подготовки «Геодезия и дистанционное зондирование», 
по направлению подготовки «Теплоэнергетика и теплотехника» и другие. 
Тем не менее, на основе полученных алгоритмов можно получить квали-
фикационную характеристику выпускника: компетенция присваивается 
выпускнику, если ее нижняя граница оценки меньше или равна средне-
взвешенной оценке выпускника, полученной им при изучении дисциплин 
цикла. Таким образом, сначала перечисляются компетенции, отвечающие 
меньшим оценкам, каждая последующая компетенция, имея более высо-
кую оценку, охватывает все предыдущие компетенции, и реализует прин-
цип «матрешки», каждая последующая компетенция, охватывая все 
предыдущие компетенции, с большей подробностью и с необходимой де-
тализацией описывает квалификационную характеристику выпускника.  
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При создании и разработке веб-дизайна сайтов можно столкнуться с 

несколькими серьезными проблемами, такими как: 
1. Разнообразен  диапазон разрешения мониторов, на которых будет 

просматриваться сайт. 
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2. Необходим подбор размера и вида шрифта сайта. 
3. Необходимо использование нужных и подходящих цветов. 
4. Различное отображение страниц в браузерах. 
Каждая из вышеназванных проблем имеет свои возможные пути их 

решения:  
1. Не все пользователи интернета используют одинаковые разреше-

ния монитора.  На данный момент самое низкое разрешение экрана – это 
1024 на 768 точек. На сегодняшний день это разрешение уже не является 
стандартом, потому что люди приобретают новые широкоформатные мо-
ниторы с более высоким разрешением, такие как 1280×1024 и более. Посе-
тители, экраны которых имеют высокое разрешение, могут увидеть больше 
информации на одной странице, что уменьшает необходимость в прокру-
чивании. Большинство сайтов имеют дизайн, рассчитанный только на одно 
разрешение экрана. Они могут выглядеть замечательно при разрешении 
1024×768, но на экранах 1280×1024 сайт выглядит пустым. Большие сво-
бодные пространства создают иллюзию маленького сайта.  

У этой проблемы имеется свое решение. Во-первых, необходимо 
определить минимальное разрешение экрана, которое будет использовать-
ся при разработке веб-дизайна сайта. Это может быть 800×600 или 
1024×768. Во-вторых, как только определено минимальное разрешение 
экрана, нужно разработать дизайн для этой величины. Это означает, что 
все графические элементы должны быть спроектированы так, чтобы сайт 
смотрелся отлично при минимальном разрешении экрана. В-третьих, надо 
учитывать, что нужно работать с процентами, а не с пикселями. Если рабо-
тать с пикселями, то задается  абсолютный размер, в то время как процен-
ты позволяют использовать относительные размеры. Размеры задаются в 
процентах от разрешения экрана. Самое последнее, что нужно сделать – 
это проверить сайт во всех разрешениях, которые доступны на компьютере 
и убедиться в видимости всех объектов сайта. 

2. Шрифт является неотъемлемой частью веб-дизайна, придает сайту 
выразительность и узнаваемость, выражает характерный стиль сайта и 
непосредственно связан с восприятием текстов. Хорошо подобранный 
шрифт может не замечаться, но без него не будет той изюминки, придаю-
щей дизайну сайта завершенность. Правильная подборка шрифтов являет-
ся одним из ответственных моментов при разработке веб-дизайна сайта. 
Сам по себе процесс выбора шрифтов зависит от следующих факторов: 

1) гарнитура (засечки); 
2) высота строчных букв; 
3) расстояние между буквами;  
4) ширина букв 
5) неперфорированное расстояние (внутри буквы). 
Наиболее распространенные и приемлемые размеры шрифта для тек-

ста на сайтах считаются от 11 до 16 пикселей, но это напрямую зависит от 
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семейства шрифтов. Например, текст, написанный через один шрифт раз-
мером в 11 пикселей будет читаться нормально, но через другой будет 
неудобен для чтения. Поэтому, чтобы выбрать правильный и подходящий 
шрифт, необходимо написать текст всеми возможными шрифтами и срав-
нить чисто визуально, поэкспериментировать с размерами и расстояниями 
между букв и слов. 

3. Яркие и режущие глаза цвета на сайте – классическая ошибка 
начинающих веб-дизайнеров. Поэтому, необходимо тщательно подбирать 
цветовую гамму для своего сайта. Каждый определенный цвет может вы-
звать у посетителя сайта разные чувства.  Например, красный цвет ассоци-
ируется с любовью, азартом, силой, энергией и лидерством, а в негативном 
плане с опасностью и тревогой. Зеленый цвет ассоциируется с жизнью, 
природой, здоровьем и гармонией. Желтый цвет ассоциируется с живо-
стью, любопытством, радостью, интеллектом и осторожностью. Отсюда 
следует, что дисгармония цветов на странице делает ее неприятной для 
взора. Существуют некоторые полезные советы, которые могут помочь в 
выборе правильной цветовой гаммы при разработке веб-дизайна сайта: 

1) текст должен легко читаться; 
2) использовать только те цвета, которые привлекательны и приятны 

для глаз; 
3) иметь в арсенале необходимое количество цветов. Минимальное 

количество цветов, может способствовать серости сайта; 
4) цвета должны быть едины на всех веб-страницах, создавая 

«бренд» сайта, и показывая посетителем, что они все еще находятся на 
данном ресурсе. 

4. Для просмотра веб-сайтов пользователи сети Интернет исполь-
зуют предназначенные для этого специальные программы, т. е. браузеры. 
Наиболее распространенные браузеры, такие как Internet Explorer, Mozilla 
Firefox, Opera, Google Chrome могут иметь по нескольку версий, каждая из 
которых отличается по функциональности. 

В связи с этим появилось понятие «кроссбраузерность» – понятие, 
описывающее свойство сайта идентично работать и отображаться во всех 
наиболее распространенных браузерах. Под идентичностью понимается 
отсутствие развалов верстки и способность отображать материал с одина-
ковой степенью читабельности. Очень часто понятие «кроссбраузерность» 
путают с попиксельным соответствием, что на самом деле являются раз-
ными понятиями. 

Чтобы обеспечить кроссбраузерность в сайте, создатель должен за-
ранее позаботиться о кроссбраузерности своего сайта с самого начала ра-
боты над проектом. 

С чего же начать? Во-первых, необходимо определиться, с какими 
именно браузерами будет иметь дело веб-сайт. Во всемирной паутине 
имеются сервисы, позволяющие изучить статистику посещений сайтов, в 
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которой есть возможность посмотреть, какими браузерами пользуются 
гости сайта. Один из таких сервисов – это Google Analytics. Во-вторых, по-
сле того как определены наиболее распространенные браузеры на сайте, 
нужно использовать те элементы при изменении HTML-кода, которые во 
всех требуемых браузерах отображаются одинаково. В-третьих, необходи-
мо проверить сайт на кроссбраузерность несколькими способами: 1) через 
установленные браузеры на компьютере; 2) использовать, предназначен-
ные для этого утилиты или онлайн-сервисы. 

Хочется отметить, что web-дизайн — это творчество, причем 
творчество ярко выраженное. Именно в сфере web-дизайна можно 
полностью проявить все свои способности, ведь здесь цензором 
результатов труда является сам автор и посетители его странички. Web-
дизайн сайта придает ему красоту и удобство, что играет немаловажную 
роль для пользователя. При разработке веб-дизайна сайта не существует 
каких-либо ограничений ни в объеме, ни в содержании, ни в компоновке. 
Сайт должен быть простым и удобным в использовании. 
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Важным этапом эффективного образовательного процесса по изуче-

нию механики жидкости и газа является физический эксперимент, стиму-
лирующий активную познавательную деятельность и творческий подход к 
получению знаний. При традиционных формах образовательного процесса 
такая возможность реализуется в ходе выполнения необходимого комплек-
са лабораторных работ или практических занятий.  

Однако часто в силу отсутствия того или иного оборудования огра-
ничивается возможность доступа обучающихся к наиболее интересным и 
уникальным явлениям, техническим объектам, научным и технологиче-
ским экспериментам, которые подчас представляют наибольший интерес и 
стимулируют получение знаний. В данной ситуации на помощь приходят 
виртуальные лабораторные работы по дисциплине механики жидкости и 
газа. 

В связи с широким внедрением компьютерных моделирующих систем 
на практике активно применяются виртуальные лабораторные практикумы 
по различным дисциплинам. 

При этом у виртуальной лабораторной работы есть неоспоримые 
преимущества, так как она позволяет проводить компьютерные лаборатор-


