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ИМИДЖ РЕГИОНА В ОЦЕНКАХ СТУДЕНЧЕСКОЙ МОЛОДЕЖИ 
(на примере Астраханской области) 
Ю. Г. Миронова 

Астраханский государственный университет 

 
В статье последовательно рассматриваются понятие имиджа региона, основные факторы его формирования, механизм и 

принципы конструирования имиджа территории, проанализированы условия, необходимые для укрепления его позитив-

ной составляющей. Рассмотрена взаимосвязь имиджа региона и его оценки студенческой молодежью, выделены черты, вли-

яющие на имидж Астраханской области. Основным источником информации являются официальные статистические дан-

ные Территориального органа Федеральной службы государственной статистики по Астраханской области и результаты 

социологического исследования, проведенного под руководством автора. В результате автор приходит к выводу, что поло-

жительный имидж региона выступает в качестве важного субъективного фактора, способного стимулировать интенсивное 

развитие территории и его миграционного потенциала.  

Ключевые слова: имидж региона, социально-экономическое развитие, миграционное поведение, студенческая молодежь, 

население, уровень и качество жизни. 

 
IMAGE OF THE REGION ACCORDING TO ASSESSMENTS BY THE STUDENT COMMUNITY  
(on the example of Astrakhan Region) 
J. Mironova 

Astrakhan State University 

 
The article considers the notion of the image, the main factors determining its formation, a mechanism and principles of a region 

image formation. The author analyzes conditions for strengthening its positive component. The interrelation of the region image and 

its assessment by students’ youth is considered; the features determining the image of Astrakhan region are surveyed. The main 

sources of information are official statistical data of the Territorial authority of the Federal State Statistics Service in Astrakhan region 

and the results of the sociological research conducted under the leadership of the author. The author concludes that positive image of 

the region acts as an important subjective factor stimulating rapid development of the territory and its migration  potential. 

Key words: image of the region, social and economic development, migration behavior, students’ youth, population, standards and 

quality of life. 
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В последние несколько лет вопросы о необ-

ходимости создания положительного имиджа 

региона особенно актуальны, привлекают вни-

мание властей, широкой общественности 

и требуют глубокого теоретического осмысле-

ния и тщательного изучения. От образа и ими-

джа региона во многом зависит его социально-

экономическое развитие. Необходимость фор-

мирования собственного имиджа каждого ре-

гиона, на наш взгляд, очевидна. Положитель-

ный имидж региона необходим для улучшения 

социального самочувствия жителей, привлече-

ния туристов и финансовых инвесторов [1].  

В отечественной и зарубежной литературе 

представлено множество определений термина 

«имидж региона». 

Рассмотрев имеющиеся на сегодняшний 

день интерпретации данного понятия, можно 

сделать вывод, что имидж региона – это сти-

хийно сложившийся с одной стороны и скон-

струированный с другой образ региона, создан-

ный на совокупности устойчивых объективных 

и субъективных, эмоциональных и рациональ-

ных суждений, убеждений и стереотипов по по-

воду особенностей территории. Имидж региона 

закрепляется в массовом и индивидуальном со-

знании, проявляется в отношении к нему, ока-

зывает влияние на миграционное поведение 

жителей как внутри региона, так и за его преде-

лами. Имидж региона является системным и 

многоаспектным показателем, который сложно 

поддается качественной и количественной 

оценке [2].  

Регион имеет свой имидж, который является 

результатом его достижений в социальной, 

культурной, политической, экономической, де-

мографической, образовательной, историче-

ской и других видах деятельности. На формиро-

вание имиджа региона влияют следующие фак-

торы: прежде всего, экономические параметры, 

такие как ВВП региона, уровень и качество 

жизни населения, уровень политической и эко-

номической стабильности, наличие хорошо раз-

витой транспортной и производственной ин-

фраструктуры, наличие потенциальных и пер-

спективных отраслей производства. Имидж ре-

гиона также зависит от его освещенности 

в средствах массовой информации и наличия 

популярного и узнаваемого бренда региона [3]. 

Изучив теоретическую составляющую ими-

джа региона, особенности и характерные черты 

этого феномена, мы пришли к выводу о том, что 

интерес к вопросам формирования имиджа го-

родов и регионов согласуется с необходимостью 

развития производственного, информацион-

ного, экономического, социального и культур-

ного потенциала каждой территории. Проблема 

формирования положительного имиджа акту-

альна практически для всех регионов и городов 

Российской Федерации [4]. 

Одним из основных аспектов, составляющих 

имидж региона, является отношение к нему 

населения и оценка имиджа территории насе-

лением, проживающим на ней. Хотя статус ре-

гиона в глазах жителей и является субъектив-

ным отражением его социального и экономиче-

ского развития, но он хорошо коррелируется 

с показаниями социально-экономической ста-

тистики [5].  

С целью изучения степени привлекательно-

сти имиджа областного центра и Астраханского 

региона в целом для студенческой молодежи 

Центром социологических исследований АГУ 

было проведено социологическое исследова-

ние. В нем приняли участие молодые люди в 

возрасте от 17 до 23 лет. Этот выбор обусловлен 

тем, что от молодежи во многом зависит буду-

щее региона. Объем выборочной совокупности 

составил 600 человек – студентов высших учеб-

ных заведений г. Астрахани.  

В ходе исследования были получены следую-

щие результаты. Скорее удовлетворены прожи-

ванием в г. Астрахани 36,8 % опрошенных, полно-

стью удовлетворены 21,1 %. Необходимо отме-

тить, что среди юношей этот показатель немного 

выше, чем среди девушек (65,6 против 54,6 %) 

Работой учебных учреждений большинство 

респондентов полностью удовлетворены 

(39,8 %), а скорее удовлетворены – 22,7 % опро-

шенных.  

Имидж региона неразрывно связан с оцен-

кой уровня благоустройства города. Так, абсо-

лютное большинство опрошенных (82 %) не-

удовлетворительно оценивают качество астра-

ханских дорог. Среди них скорее не удовлетво-

рены качеством дорог 25,7 %, не удовлетворены 

30,5 %, абсолютно не удовлетворены 25,8 % 

опрошенных. Также большинство респондентов 

(79,7 %) неудовлетворительно оценили чистоту 

на улицах города. Среди них 41,4 % опрошенных 

скорее не удовлетворены, 28,1 % – не удовле-

творены, а каждый десятый опрошенный 

(10,2 %) абсолютно не удовлетворен состоя-

нием улиц города.  

Не удовлетворены количеством скверов 

и парков в нашем городе 23,4 % опрошенных, 

скорее не удовлетворены 42,9 %. Больше поло-

вины респондентов (54,7 %) высказались о том, 

что не удовлетворены (21,1 %) и скорее не удо-

влетворены (33,6 %) уровнем озеленения улиц 

города. Положительной оценки не был удостоен 

внешний вид домов г. Астрахани: так, 75 % опро-

шенных оценили данную характеристику благо-

устройства города неудовлетворительно.  
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Для оценки характеристик, образующих 

негативную составляющую имиджа города, ре-

спондентам был задан вопрос о том, какие про-

блемы наиболее остро стоят в г. Астрахани. 

По мнению опрошенных, самыми острыми про-

блемами являются состояние и ремонт дорог 

(16,4 %), загрязненность города и уборка мусора 

(13,7 %), проблемы трудоустройства (10,9 %), 

проблемы в сфере ЖКХ (10,5 %), экологические 

проблемы (9,4 %), 

Имидж региона, в числе многих других фак-

торов, влияет и на миграционное поведение, 

в частности – на количество уезжающих на по-

стоянное место жительства в другие регионы. 

Задачами социологического исследования 

было определить направленность миграцион-

ного поведения и установок студентов относи-

тельно дальнейшего проживания в Астрахан-

ской области. 

Третья часть всех опрошенных (32,8 %) 

не собирается покидать родной город, так как 

им нравится в Астрахани. В ближайшее время 

собираются уехать из города 53,9 % респон-

дентов, а 17,2 % собираются уехать в ближай-

шие пять лет. Нужно отметить, что 13,3 % ре-

спондентов хотели бы также покинуть Астра-

хань, но не могут этого сделать по личным 

причинам.  

Ответы на данный вопрос имеют ярко выра-

женную зависимость от пола и курса обучения. 

Среди представителей мужского пола 37,5 % 

высказались о том, что им нравится город и они 

не желают уезжать, тогда как более трети деву-

шек (39 %) планируют уехать из Астрахани в бу-

дущем. Существует явная зависимость ответов 

на вопрос от курса обучающихся: чем старше 

курс обучения, тем больше процент тех, кому 

нравится в Астрахани и кто не хочет уезжать. 

Возможно, это связано с тем, что студенты стар-

ших курсов более реально смотрят на жизнь 

и понимают, что переезд на другое место жи-

тельство связан с трудностями экономического 

и бытового характера. Даже те, кому не нра-

вится жить в Астрахани, в силу привычки не ре-

шаются покинуть обжитое место. 

Среди причин, вызывающих у респондентов 

желание сменить место жительства, были выде-

лены следующие: наличие больших возможно-

стей в крупных городах, в том числе для раскры-

тия профессионального потенциала (21,4 %), 

проблема трудоустройства, условий трудо-

устройства (17,1 %), поиск лучших условий для 

проживания, перспектива высокого уровня 

жизни в других городах (14,3 %), плохая эколо-

гия и загрязненность города (12,9 %). Показа-

тели, полученные в результате социологиче-

ского исследования, хорошо соотносятся с дан-

ными миграционной статистики. 

Статистические параметры показывают, что 

основу миграционного потока Астраханской об-

ласти составляет межрегиональное переселе-

ние граждан в другие регионы Российской Фе-

дерации. В течение последних десяти лет 

по этому виду миграции фиксируется устойчи-

вый отток населения в другие регионы. За по-

следние годы в миграционном обмене с обла-

стями Российской Федерации Астраханская об-

ласть потеряла 8355 человек. Молодежь, выез-

жающая из области, стремится в крупные го-

рода и регионы, поскольку они привлекают 

наличием больших возможностей для самореа-

лизации. Стремление к переселению вызвано 

также желанием иметь лучшие социально-эко-

номические условия жизни, которые имеются 

в регионах вселения. Наибольший поток эми-

грантов из области направляется на постоянное 

жительство в Волгоградскую, Московскую обла-

сти, города Москву и Санкт-Петербург, Красно-

дарский и Ставропольский края, Республику Да-

гестан. Стоит отметить, что число выбывших 

в Московскую область в 2007 г. составляло 9,5 % 

от общего числа выбывших в другие регионы 

страны, а в 2011 г. этот показатель увеличился 

до 12,4 % [6]. 

Большую часть выбывших (77,6 %) состав-

ляют эмигранты трудоспособного возраста, 

из них более половины – молодежь в возрасте 

16–29 лет. Большинство из них едут получать 

образование в центральные и ведущие вузы 

страны. Окончив обучение, молодые люди начи-

нают трудоустраиваться, обзаводятся семьей, 

ищут лучшие условия для работы и жизни. Этим 

объясняется высокая миграционная активность 

населения данной возрастной группы. Такой от-

ток молодежи значительно ухудшает возраст-

ную структуру населения региона. В результате 

по области снижается доля населения в трудо-

способном возрасте и растет доля лиц старше 

трудоспособного возраста, так как население в 

старшем возрасте имеет низкую миграционную 

активность. Еще раз подчеркнем, что обе лиди-

рующие причины, из-за которых молодежь вы-

казывает желание уехать из Астрахани, свя-

заны с отсутствием возможности для реализа-

ции ее трудового потенциала. 

Имидж региона – сложный, многоуровневый 

феномен, в котором сочетаются общественно-

политические, социально-экономические, куль-

турно-исторические особенности территории, 

публичные личности, региональные лидеры 

и организации, сформировавшееся обществен-

ное мнение и многое другое. Так, по мнению ре-

спондентов, наиболее значимыми характери-

стиками для имиджа региона являются чистота 

на улицах города (11,8 %), хорошая экология 

(10,5 %), благополучие жителей города (10,3 %), 
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гарантия личной безопасности (9,4 %), озелене-

ние улиц города (8,4 %), низкий уровень пре-

ступности (8,1 %). Образ региона делают наибо-

лее привлекательным, по мнению опрошенных, 

богатое культурное наследие (20,3 %), высокий 

уровень жизни населения (19,3 %), хорошее гео-

графическое положение, климатические усло-

вия (12,1 %), богатство природными ресурсами 

(11,8 %), развитая социальная инфраструктура 

(11,4 %), большой туристический потенциал 

(10,5 %). Таким образом, молодежь, ценит и ува-

жает богатое историческое наследие, но считает 

социально-экономическое благополучие насе-

ления при оценке привлекательности региона 

не менее важным.  

Сегодня, в условиях серьезной конкурентной 

борьбы между регионами, важным преимуще-

ством территории становятся ее репутация 

и имидж. При равных условиях выбор инвестора 

будет сделан в пользу тех, кто найдет и соответ-

ствующим образом представит уникальные 

свойства своего региона и сможет создать поло-

жительный имидж [7]. В связи с этим админи-

страцией региона разработана и подготовлена 

Концепция брендинга Астраханской области, 

которая в настоящее время широко обсужда-

ется общественностью. Применение концепции 

единого фирменного образа региона условно 

разделено на четыре направления: потреби-

тельское, корпоративное, «городская среда» и 

брендирование товаров и услуг, произведенных 

в нашем регионе. В настоящее время готовится 

руководство по использованию бренда Астра-

ханской области на всех уровнях общественной 

и политической жизни региона: единая стили-

зация городского пространства, использование 

визуальных элементов бренда на региональ-

ных, российских и международных мероприя-

тиях, продвижение товаров и услуг региона с це-

лью формирования единой системы положи-

тельных впечатлений и ассоциаций в сознании 

потребителей.  

Одна из задач исследования заключалась 

в том, чтобы определить наличие популярного 

и узнаваемого бренда региона. Так у 33,9 % ре-

спондентов регион ассоциируется с арбузами, 

с рыбой у 21,5 % опрошенных и с Астраханским 

кремлем у 19 %. По мнению большинства ре-

спондентов, неофициальным символом города 

Астрахани являются арбузы (33,3 %), по значи-

мости им не уступают осетр и вобла (24,5 %), ло-

тос обозначили 10,8 %, а кремль отметили 

только 9,8 % опрошенных. Концепция брен-

динга Астраханской области совпадает с резуль-

татами, полученными в ходе опроса. Единствен-

ный символ который не нашел отражения в кон-

цепции, – лотос. Хочется надеяться, что в ходе 

общественных слушаний этот элемент также 

будет включен в Концепцию брендинга Астра-

ханской области. 

В результате проведенного социологиче-

ского исследования, можно сделать следующие 

выводы: 

• отношение молодежи к имиджу региона 

и областного центра по большей части фиксиру-

ется через критическую оценку состояния соци-

альной инфраструктуры г. Астрахани. Но необ-

ходимо отметить, что работой культурно-раз-

влекательных и учебных учреждений респон-

денты в целом удовлетворены; 

• миграционные установки опрошенных 

в отношении дальнейшего проживания в Астра-

ханской области не имеют позитивной направ-

ленности, так как большая часть респондентов 

планирует уехать из города. Это подтвержда-

ется официальной статистикой миграционных 

потоков. Однако общее миграционное сальдо 

в регионе является положительным, в основном 

за счет большего, чем отток, притока мигрантов 

из стран СНГ. Наиболее часто в область приез-

жают из Узбекистана, Азербайджана, Украины 

и Казахстана, на эти страны приходится более 

81 % всего миграционного прироста [8]. В связи 

с этим необходима политика, направленная 

на формирование привлекательного имиджа 

региона, причем ориентированная, в первую 

очередь, на молодежь. Необходима помощь в 

трудоустройстве молодых специалистов, фор-

мирование более развитой социальной инфра-

структуры, удовлетворяющей потребности 

населения; 

• позитивными чертами астраханского реги-

она, которые создают привлекательный образ г. 

Астрахани, по мнению опрошенных, являются 

культурные достопримечательности и уникаль-

ные рыбные ресурсы; 

• у большинства респондентов регион ассо-

циируется с арбузами, рыбой, лотосом, Астра-

ханским кремлем Неофициальным символом 

и брендом региона, по мнению большинства 

опрошенных, является арбуз. В основном все 

эти образы совпадают с символами, представ-

ленными в официальной Концепции брендинга 

Астраханской области, разработанной админи-

страцией. 

Стоит отметить, что имидж региона на сего-

дняшний день является противоречивым. С од-

ной стороны, это богатство рыбными ресур-

сами, большой культурный и исторический по-

тенциал региона, а с другой стороны – наличие 

проблем, связанных с социально-экономиче-

ской инфраструктурой, загрязненностью улиц 

города, качеством дорожного покрытия, про-

блемами с трудоустройством молодежи, кото-

рые существенно влияют на складывающийся 

имидж Астраханского региона. 
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К конкурентным преимуществам, формиру-

ющим имидж Астраханского региона, можно от-

нести: 

• уровень его социально-культурного разви-

тия, который характеризуется высоким уров-

нем образования населения и наличием образо-

вательных центров качественной подготовки, 

поликультурной средой региона, так как на тер-

ритории проживает население различных наци-

ональностей и вероисповеданий; 

• привлекательное погранично-территори-

альное местоположение региона, создающее 

благоприятные условия для развития транс-

портно-логистических центров и инфраструк-

туры, для расширения сотрудничества с сосед-

ними странами и регионами; 

• наличие производственного потенциала 

в отраслях судостроения, газовой промышлен-

ности, строительстве, рыбной отрасли, агропро-

мышленном комплексе; 

• наличие в области уникальных объектов 

культурно-исторического наследия (музеев, па-

мятников, заповедников); 

• богатый природный потенциал, значитель-

ные запасы углеводородных и минеральных ре-

сурсов, позволяющие создавать новые произ-

водственные мощности;  

• уникальную природу дельты Волги с бога-

той и разнообразной флорой и фауной, даю-

щую высокий потенциал для развития ту-

ризма. 

Формирование имиджа Астраханской обла-

сти и позиционирование ее как туристического 

центра являются неотъемлемыми элементами 

создаваемого бренда. Для этого имеется доста-

точно предпосылок, однако слабое применение 

маркетинговых технологий администрацией 

региона не позволяет создать яркий образ реги-

она как туристического центра, что, в свою оче-

редь, оказывает существенное влияние на фор-

мирование его имиджа.  

Таким образом, положительный имидж ре-

гиона выступает в качестве важного объек-

тивно-субъективного фактора, способствую-

щего стимулированию интенсивного развития 

территории. 
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