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Исследуются современные формы среды крупных торговых объектов. Актуальность исследования обу-

словлена ростом урбанизации и изменением потребительских привычек. Целью статьи является разработка 
перспективных концептуальных моделей, учитывающих уплотнение городского контекста, современные тен-
денции и опыт проектирования. Методом исследования выступает рассмотрение среды крупных торговых 
объектов по принципу «открытости-закрытости» пространства, в связи с чем выделяется три типа объектов: 
торговые площади, аграрные рынки и торговые центры. Предложены функциональные модели данных объ-
ектов и требования к организации их среды. Рассмотрен опыт российский и зарубежный к организации среды 
аграрных рынков. Предложен ряд перспективных концептуальных моделей крупных торговых объектов с уче-
том различных форм городского контекста. Модели отражают различные архитектурные подходы для созда-
ния комфортной торговой среды, интеграцию технологий и социальных аспектов в проектировании.  
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The article examines modern forms of the environment of large retail facilities. The relevance of the study is due  

to the growth of urbanization and changes in consumer habits. The purpose of the article is to develop promising con-
ceptual models that take into account the compaction of the urban context, modern trends and design experience.  
The research method is to consider the environment of large retail facilities according to the principle of "openness-
closedness" of space, in connection with which three types of facilities are distinguished: retail space, agricultural mar-
kets and shopping centers. Functional models of these objects and requirements for the organization of their environ-
ment are proposed. Russian and foreign experience in organizing the environment of agricultural markets is considered. 
A number of promising conceptual models of the environment of large retail facilities are proposed, taking into account 
various forms of urban context. The models reflect various architectural approaches to creating a comfortable retail 
environment, integration of technologies and social aspects in design. 

Keywords: large retail facilities, retail space, agricultural market, shopping center, conceptual modeling, architectural 
environment.

Введение 
Среда крупных торговых объектов (КТО) 

представляют собой архитектурно-простран-
ственные формирования, включающие в себя не 

только сами торговые площади, но и сопутствую-
щую инфраструктуру: зоны отдыха, обществен-
ные пространства, транспортные коммуникации, 
дизайнерскую составляющую. Появление новых 
моделей среды торговых объектов обусловлен 
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рядом факторов, влияющих на современное гра-
достроительство и архитектуру. Во-первых, рост 
урбанизации меняет формы крупных торговых 
объектов и делает их важными элементами го-
родской инфраструктуры, которые не только 
удовлетворяют потребности жителей в товарах и 
услугах, но и способствуют созданию комфорт-
ных общественных пространств [1, 2]. Во-вторых, 
изменение потребительских привычек требует 
от торговых объектов удобства и разнообразия, 
что можно достичь через эффективное проекти-
рование. Наконец, социальные аспекты играют 
ключевую роль, так как торговые объекты могут 
стать центрами общественных коммуникаций, 
способствуя взаимодействию различных групп 
населения [3]. В этом ключе, концептуальное мо-
делирование представляет собой необходимый 
инструмент для создания современных и эффек-
тивных моделей торговых пространств, отвечаю-
щих актуальным требованиям общества. 

Целью исследования является разработка 
концептуальных моделей среды КТО, учитыва-
ющих современные условия урбанизации и фак-
торы, влияющие на эффективность размещения 
и функционирования торговых объектов, а 
также тенденции в потребности покупателей. 
Для достижения этой цели необходимо решить 
ряд задач: изучить зарубежный и отечествен-
ный опыт, определить ключевые функциональ-
ные характеристики и требования к среде круп-
ных торговых объектов, выполнить их архитек-
турно-пространственное моделирование. 

Анализ теоретической базы показал наличие 
различных методов и подходов для исследова-
ния архитектурно-средовых характеристик тор-
говых объектов, однако ни один из них не явля-
ется универсальным. Сформированы предложе-
ния по архитектурно-пространственной орга-
низации объектов торгового обслуживания 
местного значения [4]; выполнялись попытки 
типологизации современных архитектурных 
решений рынков по их объемно-планировочной 
структуре [5], исследовались аспекты инженер-
ного оснащения среды торговых центров [6]. В 
архитектурно-средовом аспекте рассматрива-
лись вопросы формирования дизайна среды 
уличной торговли (стрит-ритейл) [1]; архитек-
турно-дизайнерские принципы формирования 
среды торгово-развлекательных центров [7]; а 
также коммуникационно-рекреационные про-
странства в архитектуре общественно-торго-
вых центров [3]. Отдельно исследовалась архи-
тектурная среда общественно-торговых ком-
плексов с многоуровневыми подземными струк-
турами [8]. В то же время с момента написания 
данных работ возникли новые потребности и 
градостроительные условия, что повлияло на 
разнообразие форм КТО, требующее дальней-
шего исследования их архитектурной среды. 

Метод 
Одним из перспективных методов архитек-

турно-средовой организации крупных торговых 
объектов выступает концептуальное моделиро-
вание. Построение концептуальных моделей 
ориентировано на выявление главных взаимо-
связей между компонентами архитектурной 
среды КТО с учетом влияния различных факто-
ров, включая функциональные, эстетические и 
социальные аспекты, а также уплотнение градо-
строительных условий, что изменяет формы ор-
ганизации среды КТО. 

Опираясь на методологию архитектурно-
средового проектирования [9], в исследовании 
выделяется три основные разновидности архи-
тектурной среды КТО по степени «открытости-
закрытости» пространства: торговые площади, 
аграрные рынки и торговые центры. Функцио-
нальные модели данных объектов (рис. 1) поз-
воляют определить размещение и соотношение 
специализированных зон торгового назначе-
ния, доминирующих, сопутствующих и вспомо-
гательных пространств; коммуникаций, а также 
внешних границ городской застройки. 

Торговые площади – разновидность «откры-
того пространства», занятого специальным 
оборудованием, предназначенным для вы-
кладки, демонстрации, продажи товаров, обслу-
живания покупателей [10], с элементами обще-
ственных функций, пешеходных пространств и 
примыкающих нестационарных торговых объ-
ектов (рис. 1). Вариациями функциональной мо-
дели объекта выступают торгово-пешеходная, 
административно-торговая, рыночная площадь 
[11]. Основные требования: уделяется внимание 
организации эффективного потока покупате-
лей, удобству навигации и созданию специфиче-
ского дизайна этих пространств, который спо-
собствует взаимодействию между продавцами и 
покупателями и обеспечивает комфортное ви-
зуальное восприятие. 

Аграрные рынки – разновидность «открыто-
закрытого пространства» – сочетание крытых 
павильонов (зданий) и открытых модернизиро-
ванных торговых площадок, которые формирова-
лись исторически [12]. Аграрные рынки занимают 
особое место в экосистеме торговли, так как они 
не только способствуют продаже свежих продук-
тов, но и поддерживают местных производителей 
[13]. Эти рынки часто становятся центрами обще-
ственной жизни, где проводятся мероприятия, фе-
стивали и культурные события [14, 15]. Требова-
ния: в организации среды аграрных рынков 
важно учитывать аспекты устойчивого развития, 
такие как использование местных ресурсов, мини-
мизация отходов, интеграция торговых и обще-
ственных зон для отдыха посетителей. 
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Торговые центры – разновидность «закры-
того пространства», включающая группу пред-
приятий торговли, управляемых как единое це-
лое и находящихся в одном здании или ком-
плексе зданий [16]. Представляют собой мно-
гофункциональные комплексы, которые объеди-
няют в себе разнообразные магазины, развлека-
тельные площадки и зоны общественного пита-
ния [17, 18]. Требования: при проектировании 

торговых центров необходимо учитывать совре-
менные тенденции, такие как создание гибких 
пространств, которые могут легко адаптиро-
ваться под различные мероприятия и нужды 
пользователей [19]. Важно также интегрировать 
технологии, такие как цифровые навигационные 
системы и приложения для улучшения пользова-
тельского опыта [20].

 

  

Торговые площади Аграрные рынки Торговые центры 
Рис. 1. Функциональные модели крупных торговых объектов (иллюстрация авторов) 

Fig. 1. Functional models of large retail facilities (illustration by the authors) 
 

Результаты и обсуждение 
Как видно из рисунка 1, торговые площади, аг-

рарные рынки и торговые центры представляют 
собой различные форматы торговли, каждый из 
которых имеет свои функциональные особенно-
сти. Проведя анализ отечественного и зарубеж-
ного опыта строительства крупных торговых объ-
ектов, особенности функционирования торговых 
площадей, аграрных рынков и торговых центров, 
можно выделить несколько перспективных архи-
тектурных моделей для создания эффективной 
торговой и архитектурной среды КТО. 

Концептуальные модели торговых площадей: 
Перспективные модели торговой площади (ТП) 
сочетают в себе элементы открытого и ком-
фортного пространства и представлены на ри-
сунке 2. В основе моделей – многофункциональ-
ная зона, которая логически выстроена, основы-
ваясь на покупках первичной и вторичной необ-
ходимости и особенностях контекста. 

«Линейные модели» ТП, такие как «улица» и 
«объединенный бульвар», представлены в виде 
нестационарных торговых объектов (НТО) или 
магазинов, расположенных по обе стороны пеше-
ходной улицы, или они могут быть частью фасад-
ной композиции жилой застройки. Модели «го-
родская площадь» и «бульвар» представляют со-
бой специализированные пространства, которые 
предполагают наличие открытых торговых зон, 
интегрированных в общую архитектурную среду. 
Эти пространства не разделяют территорию, а яв-
ляются ее неотъемлемой частью, создавая единое 

и гармоничное торговое окружение. Модели 
«двор» и «кластер» имеют плотные границы и яв-
ляются более масштабными объектами, обладая 
множеством функций помимо основных: обще-
ственные зоны отдыха, пространства для меро-
приятий или игровые площадки. «Объединенный 
павильон» представляет собой единую линейную 
систему прилавков, расположенных в быстро-
возводимом сооружении.  

Концептуальные модели аграрных рынков 
Российский опыт строительства и рекон-

струкции рыночных комплексов основывается 
на поддержании конкуренции на торговых пло-
щадках и в павильонах, что стало более выражен-
ным [13, 14]. Это стимулирует продавцов к посто-
янному улучшению качества товаров и услуг [15], 
а также к разработке «имиджевой» архитектуры 
торговых пространств, формированию уникаль-
ного дизайн-кода, внедрению современного тор-
гового оборудования и интеграции рекреацион-
ных и общественных зон в торговую среду. Срав-
нительный анализ опыта формирования архи-
тектурной среды современных рынков в россий-
ских городах представлен на рисунке 3. 

Как показывает аналитическая таблица на ри-
сунке 3, среда рынков отражает разные подходы 
к организации торгово-общественных про-
странств; а их пластические и историко-культур-
ные характеристики зависят от региона и вклю-
чают следующие стилевые направления: «псев-
доисторическое», «экологическое», «футуристи-
ческое»; «советский модернизм» и др. 
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Рис. 2. Концептуальные модели архитектурной среды торговых площадей (иллюстрация авторов) 

Fig. 2. Conceptual models of the architectural environment of retail space (illustration by the authors) 
 

 
Рис. 3. Анализ российского опыта формирования среды и облика аграрных рынков (иллюстрация авторов) 

Fig. 3. Analysis of Russian experience in forming the environment and appearance of agricultural markets  
(illustration by the authors) 

 

Рынки и базары в Европе отражают историче-
ские, культурные и экономические особенности 
каждой страны и представлены на рисунке 4. Не-
которые из них существуют с времен средневеко-
вья и служат не только местом торговли, но и цен-
тром социальной жизни городов. Такие рынки 

стали неотъемлемой частью городского пейзажа, 
притягивая как местных жителей, так и туристов 
своей уникальной атмосферой и разнообразием 
товаров. Для европейских рынков характерно ис-
пользование в архитектурной среде «сценарного» 
и историко-культурного подхода.



      Инженерно-строительный вестник Прикаспия 
 

 
34 

 
Рис. 4. Анализ европейского опыта формирования среды и облика аграрных рынков (иллюстрация авторов) 

Fig. 4. Analysis of European experience in forming the environment and appearance of agricultural markets  
(illustration by the authors) 

 

В современных условиях пространство аг-
рарных рынков включают три основные катего-
рии: линейные, комбинированные и крытые мо-
дели. В зависимости от габаритов рынка каждая 

модель может приобретать или терять вторич-
ную функцию и включает специализированные 
павильоны с товарами первой необходимости, 
которые могут быть как отдельными НТО, так и 
интегрированы в одну доминанту (рис. 5).

 
Рис. 5. Концептуальные архитектурно пространственные модели аграрных рынков (иллюстрация авторов) 

Fig. 5. Conceptual architectural spatial models of agricultural markets (illustration by the authors)
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«Линейные модели» рынков представляют 
собой павильоны или прилавки, располагающи-
еся по обе стороны пешеходной аллеи. «Комби-
нированные модели» или модели типа «пло-
щадь» представляют собой совокупность круп-
ных торговых павильонов с малыми павильо-
нами и/или прилавками, которые создают за-
мкнутую или полузамкнутую структуру, в цен-
тре которой могут находиться дополнительные 
зоны для отдыха, игровые площадки или пло-
щадки для мероприятий. «Крытые» модели 
представляют собой большие торговые точки, 
расположенные под навесом или в закрытых по-
мещениях, к которым примыкают небольшие 

павильоны и прилавки. В таких структурах по-
чти всегда имеются вспомогательные зоны, ко-
торые можно гибко использовать для сезонных 
или временных ярмарок, а также для организа-
ции мероприятий, выставок продукции и дру-
гих целей. Представленные модели развивают 
существующую типологию рынков [9]. 

Концептуальные модели торговых центров 
(ТЦ) могут включать в себя несколько ключе-
вых аспектов, которые направлены на создание 
комфортного и функционального пространства 
для посетителей, а также на соответствие совре-
менным требованиям устойчивого развития и 
технологий (рис. 6).

 
Рис. 6. Концептуальные архитектурно-пространственные модели торговых центров (иллюстрация авторов) 

Fig. 6. Conceptual architectural and spatial models of shopping centers (illustration by the authors) 
 

«Линейные модели» ТЦ представляет глубин-
ное интерьерное, развивающееся пространство, 
что обеспечивает легкий доступ к каждому мага-
зину и способствует повышению комфортного 
перемещения. «Линейные» ТЦ часто использу-
ются в пригородных зонах, так как они могут 
быть легко расширены за счет добавления новых 
секций и позволяют организовать открытые 
пространства для мероприятий и отдыха. «Блоч-
ные» ТЦ состоят из нескольких отдельных сек-
ций, объединенных общими коридорами. Мо-
дель сочетает различные зоны для покупок, раз-
влечений и общественного питания и включает 

внутренние площади, способствующие социаль-
ному взаимодействию. Блочные центры обеспе-
чивают более высокую степень защиты от погод-
ных условий благодаря крытым пространствам и 
позволяют формировать уникальные зоны с раз-
личной атмосферой. «Периметральные» модели 
ТЦ фокусируются на размещении магазинов 
вдоль внешних границ с открытым простран-
ством в центре. Это создает привлекательную ат-
мосферу, включая зеленые зоны и места для ме-
роприятий на свежем воздухе, удобный доступ к 
магазинам и общественные пространства для 
взаимодействия посетителей. 
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Заключение 
1. Рост урбанизации, уплотнение городского 

контекста и изменение потребительских при-
вычек приводит к появлению новых форм и мо-
делей среды крупных торговых объектов. 

2. По принципу «открытости-закрытости» 
пространства выделено три типа объектов: тор-
говые площади, аграрные рынки и торговые 
центры и предложены их функциональные мо-
дели, отражающие требования к организации 
архитектурной среды. 

3. На основе анализа отечественного и зару-
бежного опыта проектирования и с учетом 
уплотнения городского контекста предложен 
ряд перспективных концептуальных архитек-
турно-пространственных моделей крупных тор-
говых объектов. Модели отражают различные 

архитектурные подходы для создания комфорт-
ной торговой среды и дополняют существую-
щую типологию торговых объектов. 

4. Модели могут быть адаптированы в зави-
симости от потребностей местного сообщества 
и рыночных условий. Выбор конкретной модели 
должен основываться на анализе целевой ауди-
тории, доступности, а также на экологических и 
эстетических аспектах. 

5. Дальнейшим направлением исследования 
выступает развитие представленных моделей с 
точки зрения технологических инноваций, таких 
как мобильные приложения, системы управле-
ния потоками клиентов и автоматизация, что по-
высит эффективность торговой среды.
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В статье рассмотрен вопрос использования ветровой и солнечной энергии в составе гибридной энергоуста-

новки в условиях города Пермь. Представлены основные параметры для оценки эффективности использова-
ния в конкретных географических условиях. Рассмотрена скорость ветра на высоте 10 м на территории России. 
Составлены карты средних скоростей ветра и количества часов солнечного сияния. На картах выделены зоны 
эффективности с учетом технических требований к устройствам, преобразующим солнечную и ветровую энер-
гии. Составлена карта зон относительной эффективности использования данных видов энергии в совокупно-
сти. Представлены экспериментальные данные измерений, полученный от метеостанции, установленной в го-
роде Пермь. Проведено сравнение экспериментальных данных с теоретическими. Исходя из полученных дан-
ных сформулированы особенности оценки эффективности применения гибридной установки с учетом геогра-
фических и климатических особенностей. 
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The article discusses the use of wind and solar energy as part of a hybrid power plant in the conditions of the city  

of Perm. The main parameters for evaluating the effectiveness of use in specific geographical conditions are presented. 
The wind speed at an altitude of 10 meters in Russia is considered. Maps of average wind speeds and the number  
of hours of sunshine have been compiled. Efficiency zones are highlighted on the maps, taking into account the technical 
requirements for devices that convert solar and wind energy. A map of the zones of relative efficiency of using these 
types of energy in the aggregate has been compiled. Experimental measurement data obtained from a weather station 
installed in the city of Perm is presented. Experimental data are compared with theoretical data. Based on the data 
obtained, the specifics of evaluating the effectiveness of using a hybrid installation are formulated, taking into account 
geographical and climatic features. 
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Введение 
На сегодняшний день применение гибрид-

ных энергоустановок может быть обосновано 
для различных типов зданий и различных кли-
матических условий. В составе гибридной уста-
новки зачастую присутствуют альтернативные 
источники энергии. В зависимости от географи-

ческого положения большее предпочтение от-
дают более экономически выгодным источни-
кам. Так, например, в жарком климате чаще ис-
пользуют солнечную энергию, в прибрежных 
зонах ветровую энергию. Для получения тепло-
вой энергии используют геотермальную энер-
гию, эффективность использования которой 
также зависит от ряда факторов. 
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