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Предлагается система компьютерного моделирования технического SEO-аудита веб-представительств предпри-
ятия для оптимизации и совершенствования бизнес-стратегии предприятия. Определены Критерии для техниче-
ского SEO-аудита, которые используются для компьютерной модели технического SEO-аудита. Современные плат-
формы анализа данных открывают новые возможности для исследователей и практиков, предоставляя инструменты 
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и регрессионный анализ данных». Представлены результаты проверки адекватности разработанной компьютерной 
модели технического SEO-аудита, которая проводилась для анализа маркетинговых каналов и технической SEO-оп-
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Введение 
В эпоху цифровой экономики, где успех бизнеса 

тесно связан с онлайн-присутствием, оптимизация 
веб-ресурса предприятия становится критически 
важной задачей. Поисковые системы являются ос-
новным источником трафика для большинства 
веб-сайтов, для того чтобы контролировать дан-
ный вид трафика, необходима поисковая оптими-
зация по-другому SEO. Она как фундамент успеш-
ного поискового продвижения, играет определяю-
щую роль в обеспечении видимости и доступности 
сайта для поисковых роботов. Проведение анализа 
данных с точки зрения технического SEO-аудита 
позволяет выявить и устранить существующие 
проблемы, препятствующие эффективной индек-
сации и ранжированию сайта. 

Существуют различные варианты приводящих 
трафик и конверсии на веб-сайт – это различные мар-
кетинговые каналы, которые являются ключевым 
фактором для максимизации выручки и продаж.  
В условиях растущей конкуренции и многообразия 
каналов продвижения, ручной анализ данных ста-
новится трудоемким и не всегда позволяет опера-
тивно выявлять наиболее прибыльные источники 
трафика и оптимизировать маркетинговые бюд-
жеты. Кроме того, интеграция данных о техниче-
ском состоянии сайта с аналитикой эффективности 
маркетинговых каналов позволяет получить более 
полную картину о влиянии скорости загрузки, мо-
бильной адаптивности и других технических пара-
метров на конверсию пользователей, пришедших 
из разных источников. Это, в свою очередь, позво-
ляет более точно определять приоритеты в оптими-
зации как технических аспектов, так и маркетинго-
вых стратегий, обеспечивая синергетический эф-
фект и повышая эффективность ведения бизнеса. 

Метод 
Современные платформы анализа данных от-

крывают новые возможности для исследователей и 
практиков, предоставляя инструменты для автома-
тизации и глубокого анализа. Понимание и исполь-
зование этих возможностей становится залогом 
успеха в самых разных областях. Использование 
платформой Loginom дает возможность подойти  
к решению практических задач иначе, открывая 
перспективы для эффективного анализа данных  

и автоматизации процессов. Гибкость и мощь ин-
струментария платформы Loginom, позволяет про-
водить глубокий анализ крупных массивов данных 
с минимальными усилиями. Одним из главных пре-
имуществ Loginom является удобство интеграции 
различных источников данных и интуитивно по-
нятный интерфейс, что значительно облегчает со-
здание сценариев анализа. Благодаря встроенным 
средствам очистки и предварительной обработки 
данных, имеется возможность сосредоточиться 
непосредственно на исследовательских задачах, ис-
ключив рутинные операции. Что касается решае-
мых задач, Loginom позволяет создавать различные 
сценарии бизнес-анализа для различных проектов: 
начиная от простого анализа и заканчивая построе-
нием сложных систем. 

Проектирование сценариев компьютерного мо-
делирования в Loginom представляет собой мощ-
ный инструмент для анализа данных, позволяю-
щий прогнозировать и оценивать различные вари-
анты развития событий, принимая во внимание 
разнообразные факторы, влияющие на бизнес-
процессы и результаты. Этот процесс позволяет 
пользователям создавать сложные модели, визуа-
лизировать данные и принимать обоснованные 
решения на основе всестороннего анализа. 

Результаты и обсуждение 
Классические методы анализа данных и созда-

ние сценариев в Loginom были применены для со-
здания компьютерной модели технического SEO-
аудита для планирования бизнес-стратегии пред-
приятия. Были сформулированы следующие за-
дачи исследования: 

• сбор и подготовка данных для анализа; 
• построение компьютерной модели техниче-

ского SEO-аудита; 
• проверка адекватности компьютерной мо-

дели на реальных данных; 
• выявление технических проблем анализируе-

мого сайта; 
• анализ взаимосвязей между различными мет-

риками; 
• формулировка рекомендаций по оптимизации. 
В результате исследования были определены 

критерии для технического SEO-аудита сайта 
предприятия, которые представлены в таблице 1:

Таблица 1 
Критерии для технического SEO-аудита 

№ 
п/п 

Показатели,  
связанные  

с поисковой  
видимостью 

Показатели, связанные  
с контентом  

и SEO-оптимизацией 
страниц 

Показатели,  
связанные  

с перелинковкой 

Показатели, связанные  
с технической  

производительностью 

 1 2 3 4 

1. 
Clicks (клики) URL (унифицированный 

указатель ресурса) 
Link Score (оценка 
ссылочного веса) 

Response Time  
(время ответа сервера 

2. 
Impressions  

(показы) 
Title Length  

(длина заголовка) 
Inlinks (входящие 

ссылки) 
RobotsVisits  

(посещения роботами) 

3. 
Position (позиция) Meta Description Length 

(длина метаописания) 
Outlinks  

(исходящие 
ссылки) 

Status (статус) 

4. 
BounceRate  
(показатель  
отказов) 

H1 Length 
(длина заголовка H1) 

Robots.txt файл с инструкциями 
для поисковых роботов 
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Продолжение таблицы 1 

№ 
п/п 

Показатели,  
связанные  

с поисковой  
видимостью 

Показатели, связанные  
с контентом  

и SEO-оптимизацией 
страниц 

Показатели,  
связанные  

с перелинковкой 

Показатели, связанные  
с технической  

производительностью 

 1 2 3 4 

5. 
ViewDepth  
(глубина  

просмотра) 

Word Count  
(количество слов) 

 Sitemap.xml 

6. 

Mobility  
(мобильность) 

Sentence Count  
(количество предложений) 

GSC Index Status 

Folder Depth  
(глубина вложенности) 

FCP – First Contentful Paint (время 
отрисовки первого контента) 

TTI – Time to Interactive (время  
до полной интерактивности 

страницы) 
CLS – Cumulative Layout Shift  

(совокупное изменение макета) 
PageSpeed Score – оценка 

PageSpeed (оценка  
производительности страницы) 

LINKS – URL сайта, протокол 
HTTPS 

LINK – URL сайта, протокол HTTP 

Выделенные критерии были использованы для 
разработки компьютерной модели технического 
SEO-аудита для совершенствования бизнес-страте-
гии предприятия, которая состоит из двух модулей: 

• технический SEO-аудит; 
• метрики сайта предприятия. 
Технический SEO-аудит – это всесторонний ана-

лиз веб-сайта с целью выявления технических про-

блем, которые могут препятствовать его индекса-
ции поисковыми системами, ухудшать пользова-
тельский опыт и, как следствие, негативно влиять 
на его позиции в результатах поиска. Он направлен 
на обеспечение оптимальной технической конфигу-
рации сайта для поисковых роботов и пользовате-
лей. Общий сценарий SEO-аудита сайта представлен 
на рисунке 1. Были также разработаны подмодели 
«Уникальный URL», «Индексация» и «Корреляцион-
ный и регрессионный анализ данных».

 
Рис. 1. Общий сценарий SEO-аудита сайта (иллюстрация авторов) 

Fig. 1. General scenario of an SEO audit of a website (illustration by the authors)  
 

Проверка адекватности разработанной компь-
ютерной модели технического SEO-аудита прово-
дилась для анализа маркетинговых каналов и тех-
нической SEO-оптимизации сайта «Лабиринт». Пе-
ред тем, как приступить к проведению техниче-

ского SEO-аудита, была проведена подготовка дан-
ных, включающая удаление дублирующихся URL, 
одним из них был обработчик «Дубликаты и про-
тиворечия» и сегментация для упрощения даль-
нейшей работы. Подмодель «Уникальный URL» 
представлена на рисунке 2.

https://loginom.ru/blog/duplicates-contradictions
https://loginom.ru/blog/duplicates-contradictions
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Рис. 2. Подмодель «Уникальный URL» (иллюстрация авторов) 

Fig. 2. The «Unique URL» submodel (illustration by the authors) 
 

Важным этапом являлся анализ статусов стра-
ниц, позволяющий выявить технические ошибки, 
влияющие на пользовательский опыт. В дальней-
шем, для более удобного анализа, все страницы 

сайта были структурированы на отдельные сег-
менты с использованием формулы (табл. 2).

Таблица 2 
Структура подмодели для структуризации страниц сайта 

Параметры Формула Найденное значение 
1 2 3 

URL, Link, Links IF(LEFT(URL, 6) = "https:", 
    RegExReplace("/.*", REPLACE(URL, LINKs, ""), ""), 
  IF(LEFT(URL, 5) = "http:", 
        RegExReplace("/.*", REPLACE(URL, LINK, ""), ""), 
        URL 
    ) 
) 

Сегменты (разделы сайта) 

Для оценки доступности контента поисковым 
системам был проанализирован процесс индекса-

ции страниц, учитывая различные факторы, опре-
деляющие статус индексации. Подмодель «Индек-
сация» представлена на рисунке 3.

 
Рис. 3. Подмодель «Индексация» (иллюстрация авторов) 
Fig. 3. The «Indexing» submodel (illustration by the authors) 

 

На выходе из этой подмодели было получено 
несколько групп данных, в этом случае в приори-
тете стоит группа неиндексированных страниц, 
так как важно узнать причину технических оши-
бок. Для определения проблематики сайта исполь-
зуется формула, определяющая проблематику 
страниц сайта (табл. 3). 

Для выявления факторов, влияющих на вовле-
ченность пользователей, был проведен корреля-
ционный анализ связей между техническими пара-
метрами и поведенческими метриками. В частно-
сти, была проанализирована связь между скоро-
стью загрузки страниц и показателем отказов, что 

позволило определить, насколько быстродей-
ствие сайта влияет на удержание пользователей. 
Также была исследована взаимосвязь между дли-
ной заголовка страницы и временем, которое 
пользователи проводят на сайте, для определения 
оптимальной длины заголовков с точки зрения во-
влеченности пользователей при использовании 
сайта. Отдельное внимание было уделено влия-
нию внутренней перелинковки на глубину про-
смотра страниц, что позволило оценить эффектив-
ность структуры сайта и навигации. 
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Таблица 3 
Структура подмодели для определения проблематики сайта 

Параметры Формула Найденное значение 
1 2 3 

FCP, TTI, CLS IF(FCP > 1.8, "Проблема: Высокое время загрузки пер-
вого контента (FCP > 1.8с)", 
  IF(TTI > 5, "Проблема: Большое время до интерактив-
ности (TTI > 5с)", 
    IF(CLS > 0.1, "Проблема: Высокий сдвиг макета (CLS 
> 0.1)", 
      IF(PageSpeedScore < 90, "Проблема: Общая произво-
дительность низкая (< 90)", 
        "Все в норме" 
      ) 
    ) 
  ) 
) 

Причины отсутствия индекса 
у страницы сайта 

Дополнительно была проведена оценка мобиль-
ной оптимизации сайта для улучшения взаимодей-
ствия с мобильными пользователями. Для оценки 
мобильной оптимизации сайта была использована 
линейная регрессия для прогнозирования трафика 
из поисковых систем на основе различных факто-
ров, влияющих на SEO-продвижение. Подмодель 
«Корреляционный и регрессионный анализ дан-
ных» представлена на рисунке 4. 

В настоящее время многие пользователи поль-
зуются мобильной версией сайта, для покупки то-
варов. Необходимо проверить насколько показа-
тель мобильной оптимизации имеет высокие ре-
зультаты и удобен для пользователей. Для этого 
были использованы следующие формулы, кото-
рые представлены в таблице 4.

Таблица 4 
Структура подмодели мобильной оптимизации 

№ 
п/п 

Параметры Формула Найденное значение 

 1 2 3 
1. Mobility Mobility*100 Mobile_Speed_Score 
 Mobile_Speed_Score IF(Mobile_Speed_Score >= 85, "Да", IF(Mo-

bile_Speed_Score  >= 65, "50/50", "Нет")) 
Мобильная оптимизация 

 

 
Рис. 4. Подмодель «Корреляционный и регрессионный анализ данных» (иллюстрация авторов) 

Fig. 4. The «Correlation and regression analysis of data» submodel (illustration by the authors)
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В рамках технического анализа также был про-
веден анализ различий в поведении пользовате-
лей мобильных и десктопных устройств, для выяв-
ления особенностей мобильной аудитории и адап-
тации сайта под мобильные устройства. Также 
было исследовано влияние количества входящих 
ссылок на частоту посещения страниц поиско-
выми роботами, что позволило оценить роль внут-
ренней перелинковки в индексации сайта. 

Разработанная компьютерная модель для про-
ведения технического SEO-анализа позволила про-
вести корреляционный анализ между основными 
параметрами сайта и получить ответы на следую-
щие вопросы: 

1. Влияет ли скорость загрузки страницы 
(Response Time) на показатель отказов (BounceRate)? 

2. Связана ли длина заголовка (Title Length)  
с временем, которое пользователи проводят на сайте 
(TimeSpent)? 

3. Влияет ли внутренняя перелинковка 
(Inlinks, Outlinks, Link Score) на глубину просмотра 
(ViewDepth)? 

В результате анализа корреляции между Response 
Time и BounceRate, которая равна 0.01 выявлено, что 
отсутствует видимая линейная связь между скоро-
стью загрузки страницы и показателем отказов. Коэф-
фициент корреляции практически равен нулю. Корре-
ляция между Title Length и TimeSpent равна –0.14. Сле-
довательно имеется очень слабая отрицательная 
связь. Увеличение длины заголовка немного связано с 
уменьшением времени, которое пользователи прово-
дят на сайте. Возможно, слишком длинные заголовки 

менее привлекательны или вводят в заблуждение, что 
приводит к меньшему времени, проведенному  
на сайте. Результаты корреляционного анализа со-
гласно разработанной компьютерной модели  
для технического SEO-анализа: Inlinks и ViewDepth – 
корреляция 0.09, слабая положительная связь; 
Outlinks и ViewDepth – корреляция 0.37, умеренная 
положительная связь; Link Score и ViewDepth – корре-
ляция 0.11, слабая положительная связь. Компьютер-
ная модель также позволила провести технический 
анализ и других параметров веб-сайта предприятия: 

• имеется ли разница в поведении мобильных 
пользователей (Mobility) по сравнению с пользовате-
лями десктопных устройств? Результатами корреля-
ционного анализа являются: Mobility и BounceRate 
корреляция -0.19, очень слабая отрицательная связь; 
Mobility и ViewDepth – корреляция -0.25, практически 
отсутствие связи; Mobility и TimeSpent – корреляция 
0.23. слабая положительная связь. 

• посещают ли поисковые роботы страницы с 
большим количеством входящих ссылок (Inlinks) 
чаще, чем страницы с малым количеством входя-
щих ссылок? Результат корреляции между 
RobotsVisits и Inlinks равна 0.12. Умеренная положи-
тельная корреляция говорит о том, что страницы с 
большим количеством входящих ссылок значи-
тельно чаще посещаются поисковыми роботами. 

Результаты работы компьютерной модели для 
проведения технического SEO-аудита представ-
лены на рисунке 5.

 
Рис. 5. Результаты корреляционного анализа компьютерной модели (иллюстрация авторов) 

Fig. 5. Results of the correlation analysis of the computer model (illustration by the authors)

https://help.loginom.ru/userguide/processors/scrutiny/correlation-analysis.html
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Заключение 
Разработанная компьютерная модель для про-

ведения технического SEO-анализа с использова-
нием платформы Loginom позволяет собрать и 
проанализировать данные с любого интересую-
щего веб-сайта, получив ценную информацию для 

улучшения его технических характеристик, поль-
зовательского опыта и SEO-показателей. Данный 
подход позволяет адаптировать стратегию разви-
тия ресурса на основе объективных данных и вы-
являть проблемные области для дальнейшей биз-
нес-стратегии предприятия. 
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